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I Tg diLA7

Autorevolezza, credibilita, qualita:
tre parole che riassumono la testata
giornalisticadi LA7
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ONE TOP TG MENTANA LA 4

ONE TOP 30"

Spot incorniciato in prima posizione ad anticipare il break interno del TG delle 20:00

30" BREAK

“* TGORE 20:00
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SUPERSPOT TG MENTANA/TG WEEKEND LA &

SUPERSPOT TG MENTANA/WEEKEND
Passaggi singoli o pacchetto settimanale 15" - CON COUNTDOWN

5 SUPERSPOT TG MENTANA + 2 SUPERSPOT TG WEEKEND
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ONDA TG LA &

ONDATG 7"/10"/15"

Per un'intera settimana di pianificazione, in coda al break che anticipa il tg delle ore 20:00
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SPOT PREMIUM TG 13:30
SPOTPREMIUMTG 13:30

Spot 30" incorniciato in posizione unica ad anticipareil break interno del tg delle 13:30

TTIMAL!
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Ilmondo 8 e mezzo

Il salotto piu prestigioso
della politica italiana

&
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SPECIAL FORMAT 8 e mezzo LA &

TLP 8 e mezzo

Lo spazio riservato alla telepromozione "premium”, ad anticipare il programma di Lilli Gruber

anteprima
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SPONSOR 8 e mezzo LA &

SPONSOR 8 e mezzo

La sponsorizzazione dedicata a 8 e mezzo, un modo per legarsi al programma piu autorevole del
panorama televisivo italiano

Sabato rhbrlca Talk show
o
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SUPERSPOT 8 E MEZZO
SUPERSPOT 8 EMEZZ0 / TALK SHOW

Uno spazio da 60", incorniciato e con countdown, fuori dal break, che precede il punto di Paolo Pagliaro

Puo ospitare quaIS|aS| formato pubblncntarlo entro 160"

@

CAIRORCS MEDIA



Spazi prestigiosi nei punti
di massimo ascolto della rete
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SUPERSPOT GILETTI '

SUPERSPOT GILETTI: 60" INCORNICIATO E CON COUNTODWN

Ad anticipare la produzione della domenica in prime time di Massimo Giletti

Uno spazio - «Supers, t» a ridosso dellinizio delpi Vgramma, o »'
nel quale inserire qualunque format ._;if&bbllcﬁa 1troi60. - . -

= 5
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SUPERSPOT FLORIS
SUPERSPOT FLORIS: 90" INCORNICIATO E CON COUNTODWN

Un posizionamento unico nel momento di massimo ascolto della trasmissione di Floris

Uno spazm di «Supers ot> n}
pubbhatanoentro 190" =
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SUPERSPOT FORMIGLI LA

SUPERSPOT FORMIGLI: 60" INCORNICIATO E CON COUNTODWN

Un posizionamento unico all'interno del dibattito e dei reportage di Piazza pulita

--'r\-

pubbhutaﬁo entro i 60"
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SUPERSPOT ZORO
SUPERSPOT ZORO: 60" INCORNICIATO E CON COUNTODWN

In posizione speciale nell'intrattenimento satirico di Propaganda Live

Uno spazm di «Superspot ,tn,e qual

Pubbhatarlo ent i60" ’ S :

CAIRORCS MEDIA



SPECIAL VIDEO /B

SPECIAL VIDEO

Formato speciale nel palinsesto pubblicitario di LA7 con posizionamento altamente qualitativo:
100% prime time (fascia 22:00/22:35) - cliente unico (spot 30"') — posizione fuori dal break, che anticipa
il rientro diretto in trasmissione - spazio non incorniciato ma introdotto e chiuso da un bumper direte

PROPAGANDA LIVE
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SPOT PREMIUM
SPOT PREMIUM

In posizione unica ad anticipare i break dei programmi di prime time
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SPOT PREMIUM /B

SPOT PREMIUMIINFO & LIFE

Spot incorniciato per 60" complessivi - il primo spot premium della serata di LA7

In posizione unica ad anticipare i break dei programmi di prime time
Spot posizionati tra I'access prime time e la prima parte delle produzioni di prime time di LA7 (entro le ore 22:00)

e T T S PEER S NS Sy o s N Y S W e s S M Sy D S
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smmmnn PROPAGANDA LIVE

Ore 21:50 | Ore 21:40 Ore 21:1 | Ore 21:0
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SPOT PREMIUM /B

SPOT PREMIUM WEEKLY

Spot incorniciato per 30" complessivi - il secondo spot premium della serata di LA7
Nel mezzo delle produzioni di prime time di LA7, 22:40 circa
Pacchetto settimanale

FILM

IEE R ED

Ore 22:40 "
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dalle produzioni del mattino a quelle di prime time
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TOP WEEK

TOP WEEK: SUPERSPOT DA 15" (DUE POSIZIONI)

Incorniciati e posizionati in apertura di break
Un passaggio in TUTTE le produzioni di prime time di LA7
Copertura settimanale delle testate TOP della rete

- |TOP WEEK

RUBRICA DOMENICA | LUNEDI | MARTEDI | MERCOLEDI | GIOVEDI | VENERDI | SABATO | Totale

8 E MEZZO

ALL NEWS 1 1 1
ARIA CHE TIRA 1 1
ATLANTIDE
COFFEE BREAK 1 1
FLORIS PRIME TIME TOP 1
GILETTI TOP 1
OMNIBUS 1 1 1 1 1 1 1
PIAZZA PULITA TOP 1
PRIME TIME 1 1 1
TALK SHOW 1
ZORO TOP 1
Totale 3 5 5 6 5 5 5

1 1 1
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DIARIO WEEKLY
DIARIO SETTIMANALE: PASSAGGIDA 7" - 10" -15"

In apertura dei break appartenenti alle fasce pubblicitarie del pacchetto settimanale

TP R
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DIARIO EXECUTIVE
COMPOSIZIONE

DIARIO WEEKLY EXECUTIVE
RUBRICA DOMENICA | LUNEDI | MARTEDI | MERCOLEDI | GIOVEDI | VENERDI | SABATO | Totale
8 E MEZZO 1 1 1 3
ALL NEWS 1 1 1 1 4
ARIA CHE TIRA OGGI 1 1 2
ATLANTIDE 2 2
1 1 1 3
1 1
1
2
1 1 1 3
PIAZZA PULITA TOP 1 1
POMERIGGIO 1 1
PRIMA SERATA S 1 2
| PRIME TIME 1 2 4
SECONDA SERATA 1 1 3
=S TG MATTINO 1 1 1 3
| TG MEZZOGIORNO 1 1 1 1 4
ZORO TOP 1
Totale




DIARIO ACTIVE
COMPOSIZIONE

DIARIO WEEKLY ACTIVE
RUBRICA DOMENICA | LUNEDI | MARTEDI | MERCOLEDI | GIOVEDI | VENERDI | SABATO | Totale
8 E MEZZO 1 1

ARIA CHE TIRA OGGI 1 1 1
ATLANTIDE 1
BRUNCH 2 1
COFFEE BREAK 1 1

GILETTI TOP ' 1
NOTTE CON LA7 1 1 1
OMNIBUS 1 1 1
PANELLA 1 1
PIAZZA PULITA 1
PIAZZA PULITA TOP 1
POMERIGGIO ; 1 1
|PRIMA SERATA . - 1

| PRIME TIME 2
"8 SECONDA SERATA
Bl TALK SHOW

N TN TN '
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DIARIO SMART
COMPOSIZIONE

DIARIO WEEKLY SMART

RUBRICA DOMENICA | LUNEDI | MARTEDI | MERCOLEDI | GIOVEDI | VENERDI | SABATO | Totale
8 E MEZZO 1 1
ALL NEWS 1 1 1 1 q
ARIA CHE TIRA 1 1 2
ARIA CHE TIRA OGGI 1 1 1 3
ATLANTIDE 2 2
I BRUNCH 1 1 2
“|COFFEE BREAK 1 1 1 3
FLORIS PRIME TIME 1 1
GILETTI. 1 1
GILETTI TOP 1 1
1 1 1 3
1 1 2
1 1
1 1
PRIMA SERATA . 1 1 1 1 1 1 1 7
JPRIME TIME 1 1 1 2
PRIME TIME 2 1 1 2
SECONDA SERATA 1 1 1 3
=1 7G MATTINO 1 1 1 3
4 TG MEZZOGIORNO 1 1 2
2




DIARI SETTIMANALI -4 I

CARATTERISTICHE

o e e e T et St S e

G

Dal diario piu economico a quello piu qualitativo
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ONDE

ONDE: PASSAGGIDA 7"- 10"- 15"

In chiusura di ogni break appartenente alle fasce pubblicitarie del pacchetto settimanale
Circa 70 passaggi totali distribuiti lungo I'arco della settimana
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ONDE: COMPOSIZIONE

ONDA ORO LA7

ONDA ORO

RUBRICA

DOMENICA

LUNEDI

MARTEDI

MERCOLEDI

GIOVEDI

VENERDI

SABATO

Totale |-

8 E MEZZ0

1

1

1

5

ALL NEWS

1

1

ARIA CHE TIRA

1

1

ATLANTIDE

1
1
2

COFFEE BREAK

FLORIS PRIME TIME TOP

GILETTI TOP

OMNIBUS

PIAZZA PULITA TOP

POMERIGGIO

PRIMA SERATA

PRIME TIME 1

SECONDA SERATA

TG MATTINO

TG MEZZOGIORNO

ZORO TOP

NN (N[N |a(Rr(Rr|INN(w[(N|w(N|o|N

Totale

o
]

ONDA RA

3

g

“[RUBRICA

DOMENICA

LUNEDI

MARTEDI

MERCOLEDI

GIOVEDI

VENERDI

SABATO

8 E MEZZO

1

1

ARIA CHE TIRA OGGI

1

1

1

1

ATLANTIDE

BRUNCH

COFFEE BREAK

FLORIS PRIME TIME

<|GILETTI

GILETTI TOP

NOTTE CON LA7

OMNIBUS

PANELLA

=|PIAZZA PULITA

—APIAZZA PULITA TOP
. {POMERIGGIO

wikiklo|w|Nlrine|Ns N e

=
s

¥ PRIMA SERATA
&2 |PRIME TIME 1

RIME TIME 2

S/SECONDA SERATA

{ TALK SHOW

ZORO

ZORO TOP

HIICIEIEIES

Totale
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LA7X7
LA7X7: PACCHETTI DI BILLBOARD

Per 7 giorni in apertura e chiusura di programma - passaggida 5" - 7"' - 10"
Circa 80 passaggi totali. Dalla domenica al sabato gli inviti all'ascolto dei programmi di LA7:
dalle produzioni del mattino fino alla rubrica Notte con La7
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LA7X7: COMPOSIZIONE

LA7X7: AZZURRO LA7X7: ROSA

CA 70 PASSAGGI o

>

80 PASSAGGI

e S et L T

LA7X7 AZZURRO A
RUBRICA DOMENICA| LUNEDI | MARTEDI | MERCOLEDI | GIOVEDI | VENERDI | SABATO | Totale |- - DOMENICA | LUNEDI | MARTED] | MERCOLEDI | GIOVEDI | VENERDI | SABATO e
8 E MEZZO 2 2 2 6 | Lt 8 E MEZZO 2 2 4 e
ALL NEWS 2 2 2 2 2 2 2 14 ALL NEWS 2 2 2 2 2 2 2 1 =
ARIA CHE TIRA 1 1 2 ARIA CHETIRA 1 1 3 RS
ARIA CHE TIRA OGGI 1 1 2 JARIA CHE TIRA 0GGI 1 1 1 =
COFFEE BREAK 2 2 2 6 R |ATLANTIDE 2 LI = S
FLORIS PRIME TIME 1 1 ERUNEH ! 6 ¢
FLORIS PRIME TIME TOP 1 1 EUEEEBREAK 3 2 I ==
NOTTE CON LA7 2 2 1 2 1 8 P, o 4 1 k=
OMNIBUS 2 2 2 2 3 ST or L L

INOTTE CON LA7 2 2 2 8 x
EENENA L L L 3 &= 23 “lomnieus 2 2 6 2
PIAZZA PULITA 1 1 Lo i T 3 i 2
PIAZZA PULITA TOP 1 1 = = {PoMERIGGI0 1 1 1 5
POMERIGGIO 2 1 L il 5 25 S IPRIMA SERATA 1 2 2 2 2 9
PRIMA SERATA 2 2 4 = =pRIMETIME 1 2 4
PRIME TIME 2 1 1 2 #[SECONDA SERATA 2 2 4
SECONDA SERATA 1 1 1 1 4 0RO 1 1
TALK SHOW 2 2 Z0R0 TOP 1 1
Totale 8 10 12 10 12 10 8 70 Totale 10 12 10 12 10 12 14 80
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UNCONVENTIONAL ADV

ARIEL

CLime & EREasia
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https://vimeo.com/lab7
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DIARI SETTIMANALI LA7‘£

In apertura di ogni break appartenente alle fasce pubblicitarie del pacchetto
settimanale

Percentuale di fascia di qualita diari settimanali:

&
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DIARIO EXECUTIVE

COMPOSIZIONE

DIARIO WEEKLY EXECUTIVE LA7d

RUBRICA

DOMENICA

LUNEDI

MARTEDI

MERCOLEDI

GIOVEDI

VENERDI

SABATO

Totale

DOWNTON ABBEY

1

1

DROP DEAD DIVA DAILY

1

EDEN

GREY'S ANATOMY DAILY

GREY'S ANATOMY PRIME TIME

LA MALAEDUCAXXXION

MATTINO

MEZZOGIORNO

[EEN RN

[EEN N

POMERIGGIO

PRIME TIME

SR I ST [N (RN RN

PRIVATE PRACTICE DAILY

TOP COOKING

WIN(O|AIN|IN AR IWIN(WV

Totale
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DIARIO ACTIVE

COMPOSIZIONE

DIARIO WEEKLY ACTIVE LA7d

RUBRICA

DOMENICA

LUNEDI

MARTEDI

MERCOLEDI

GIOVEDI

VENERDI

SABATO

Totale

DOWNTON ABBEY

1

DROP DEAD DIVA DAILY

1

EDEN

GREY'S ANATOMY DAILY

GREY'S ANATOMY PRIME TIME

LA MALAEDUCAXXXION

MATTINO

MEZZOGIORNO

POMERIGGIO

PRIMA SERATA

[ S N 'S

PRIME TIME

[EENN NN I S SN I [N

PRIVATE PRACTICE DAILY

TOP COOKING

HINOD|IVN|(HINION|R(WIN|UV |-

Totale

w1
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DIARIO SMART

COMPOSIZIONE

DIARIO WEEKLY SMART LA7d

RUBRICA

DOMENICA

LUNEDI

MARTEDI

MERCOLEDI

GIOVEDI

VENERDI

SABATO

Totale

DOWNTON ABBEY

1

DROP DEAD DIVA DAILY

1

EDEN

GREY'S ANATOMY DAILY

GREY'S ANATOMY PRIME TIME

LA MALAEDUCAXXXION

N = (AN

MATTINO

[y
o

MEZZOGIORNO

POMERIGGIO

PRIMA SERATA

R IN|R R R~

[ERG TSN SN [ 3 N

PRIME TIME

PRIVATE PRACTICE DAILY

TOP COOKING

NI_RWIARIWO

Totale




ONDE 5

In chiusura di ogni break appartenente alle fasce pubblicitarie del pacchetto
settimanale

ONDA7" ONDA7"

ONDA La7d

RUBRICA DOMENICA | LUNEDI | MARTEDI | MERCOLEDI | GIOVEDI | VENERDI | SABATO | Totale
DOWNTON ABBEY 1 1
DROP DEAD DIVA DAILY 1 1 1 1 1

EDEN 2
GREY'S ANATOMY DAILY 1 1 1 3
GREY'S ANATOMY PRIME TIME 2 2
LA MALAEDUCAXXXION 1 1 1 1 1 7
MATTINO 2 3 2 2 1 2 14
MEZZOGIORNO 2 1 2 2 1 10
POMERIGGIO 2 3 5
PRIMA SERATA 2 1 1 1 1 1 1 8
PRIME TIME 1 2 1 2 1 7
PRIVATE PRACTICE DAILY 1 1 1 1 1 5
TOP COOKING 1 1 1 1 1 5
Totale 12 11 10 11 10 10 10 74
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SUPERSPOT TG ore 20:00 '-Au

- Superspotinterno al telegiornale posizionato subito dopo l'anteprima
- Grandi ascolti e qualita assicurata

ONDA TG APERTURA

- Aridosso del TG di Mentana (in coda al break di apertura)

- Una vetrina quotidiana di grande appeal con la convenienza
del formato breve

ONE TOP

- Il primo spot del break interno del TG serale: un‘audience ampia e ben profilata

- Un formato incorniciato in uno dei punti di massimo ascolto della rete

SPOT PREMIUM TGore 13:30
- Spot premiuminterno al TG delle 13:30

- 30" dedicati fuori dal break
&
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SUPERSPOT PRODUZIONI PT LA‘

- Visibilita e posizionamento esclusivo

- Nel punto di massimo ascolto delle produzioni di prime time

=~ Introdotto e chiuso da un bumper direte

- Cliente unico in posizione privilegiata

SPOT PREMIUM INFO/LIFE/WEEKLY

- 100% prime time

- Diverse composizioni che soddisfano ogni esigenza

&
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LA

SUPERSPOT 8 e mezzo u

- Uno spazio da 60" nella trasmissione piu qualitativa dell'access prime
timeitaliano

- 8 12 nel tempo si e conquistato il titolo di ‘salotto’ della politica italiana:
pubblico di altissimo profilo

SPECIAL FORMAT 8 e mezzo

- Unlong format che da la possibilita di raccontare un prodotto,
una storia, un‘emozione

- Uno spazio esclusivo e dilunga esposizione cheridisegna il concetto
di telepromozione

SPONSOR 8 e mezzo

- La sponsorizzazione del programmadipuntadiLA7
- Forteritorno in termini di GRP nell’arco di una settimana

&
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TOP WEEK

- Una pianificazione orizzontale (day time e prime time) in apertura di break

- Unformatoda 15"/ 30" solo nelle produzioni piu qualitative e dalla
grandissima esposizione: coniuga quantita e qualita

LA7x7

- Pacchetti di sponsorizzazione dei programmidiLA7

- Calo d'ascolto limitato poiché strettamente legati alle produzioni
editoriali

- Voice over introduttivo: questo programma é/eé stato presentato da...

&
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ONDE

- Uniscono al meglio copertura e frequenza

- Formato perfetto per massimizzare la visibilita

DIARI SETTIMANALI

- Tra il 60% e il 75% di fascia di qualita

- 3 diverse composizioni per la massimaversatilita

&
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